Маркетинг
Чему посвящен сайт — компании, продукту или услуге. 

К какому пользователю будет обращен сайт? Опишите портрет потенциального покупателя. Перечислите важные критерии аудитории — возраст, пол, профессия/должность, уровень дохода. 

Преимущества вашей организации по сравнению с остальными (опыт, технологии, цены, важные клиенты и.т.д)

Дизайн
Какие элементы фирменного стиля вы можете предоставить: лого, фирменные цвета, слоган, бренд-бук. Всё что есть – нам пригодится. 
Структура сайта
Какие разделы на сайте должны быть?
Нужно перечислить разделы, и пояснить по ним, будет ли у вас информация для наполнения этих разделов (тексты, фото), либо готовить информацию вы планируете с нашей помощью.

Например: 

О компании — статью возьмем с нашего старого сайта,

Портфолио — фото и описания предоставим,

Каталог товаров — 5000 товаров выгрузим из 1С,

Услуги — хотим, чтобы вы написали статьи об услугах,

Контакты. 

